附件一

2023年福建中医药经典大讲坛活动服务项目

技术及服务要求

一、项目概况

本项目为福建中医药大学附属第三人民医院2023年福建中医药经典大讲坛活动服务项目，含录制开课导引视频1期、制作福建中医药经典大讲坛活动宣传片1个、“云上经典大讲坛”视频线上投放及维护。

二、服务内容及要求

（一）开课导引视频

1.到专业演播室录制视频1期。

2.成片视频包装：风格贴合主题，有设计美感。

3.成片音频要求：声音应无明显失真、放音过冲、过弱。音频信噪比不低于48db，音质清晰、饱满。

4.视频成片为MP4格式，H.264编码，分辨率1920*1080，25帧/秒，码率不低于10M，音频采样频率48kHz。

5.供应商应严格遵守采购人提出的素材及成品的知识产权保护问题，做到影像素材资源不外泄。

6.供应商应配备专业团队，包括前期策划、文案、导演、摄像、灯光师、化妆师、助理等岗位，并提供相应的人员名单。各岗位从业人员应有相关专业资质。

7.为保证本项目能够按时、顺利完成。供应商需具备固定的制作团队，服务意识强，项目团队要能够随时沟通，并响应采购人的需求。

8.工期：合同签订后15个日历日。
（二）福建中医药经典大讲坛活动宣传片

1.制作时长1分钟的宣传片。

2.供应商负责视频文案和解说词的撰写，撰写内容主题鲜明、主线清晰，旁白设计巧妙等；作品节奏准，具有良好衔接性和完整性，画面和声音配合恰当，节奏简洁精炼，把握恰到好处。在拍摄前准备完整的拍摄执行案及分镜脚本，并经采购人同意。

3.成片视频的调色，使用达芬奇调色，要求达到省级卫视及以上的调色水平，对不同机型拍摄的素材进行配光、配色，渲染全片色调。

4.成片视频的精包装：包装风格贴合福建中医药经典大讲坛主题，有设计美感。

5.供应商在视频创作前，应提供详细的文案策划、剪辑及包装方案，方案需经采购人认可方能执行。

6.供应商的视频创作团队应有独到的艺术理念，需充分考虑需求以及画面信息之间关系的处理，确保成片极具观赏性。

7.供应商应严格遵守采购人提出的素材及成品的知识产权保护问题，做到影像素材资源不外泄。

8.供应商应配备专业团队，包括前期策划、文案、导演、摄像、灯光师、化妆师、助理等岗位，并提供相应的人员名单。各岗位从业人员应有相关专业资质。

9.供应商自行准备影视设备，配套影视灯光以及轨道等辅助器材。影视设备要求使用分辨率达到4K及以上的设备。

10.后期制作要求采用高级工作站配合FCPX非线编辑系统，并使用达芬奇全程高级校色调色。包装特效至少采用AE及以上的特效系统。

11.视频技术要求，视频画幅宽高比：分辨率设定为4K，画幅16:9。视频帧率为50帧/秒。

12.成片视频稳定性：全片图像同步性能稳定，无失步现象，CTL同步控制信号必须连续，图像无抖动跳跃，色彩无突变，编辑点处图像稳定。

13.成片视频信噪比:图像信噪比不低于55dB，无明显杂波。色调：白平衡正确，无明显偏色。

14.成片音频要求：电平指标：-2db至-8db，声音应无明显失真、放音过冲、过弱。音频信噪比不低于48db。伴音清晰、饱满、圆润，无失真、噪声杂音干扰、音量忽大忽小现象，解说声与背景音乐无明显比例失调。

15.成片音频信息配套字幕，并且随音频播放进度展示字幕。

16.供应商视频创作过程中，须全面落实采购人审核与修改意见，对视频素材不够的项目应积极配合补充拍摄，直至完全符合要求。

17.视频成片为MP4格式，H.264编码，分辨率3840*2160，50帧/秒，码率不低于150M，音频采样频率48kHz,16bit。

18.视频产品在内容设计等方面要具有完全的独立原创性，并保证在本项目中使用的任何产品和服务（包括部分使用），不会产生因第三方提出侵犯其专利权、商标权、肖像权或其它知识产权而引起法律和经济纠纷。

19.为保证本项目能够按时、顺利完成。供应商需具备固定的制作团队，服务意识强，项目团队要能够随时沟通，并响应采购人的需求。

20.工期：合同签订后15个日历日。
（三）“云上经典大讲坛”视频线上投放及维护

1.利用省卫健委中医药公共服务平台，设立“福建中医药经典大讲坛”板块。

2.完成4个场次福建中医药经典大讲坛培训视频投放，视频数量以甲方提供为准，不超过20个视频。

3.做好“福建中医药经典大讲坛”板块相关维护，提供浏览量等基础数据。

4.工期：甲方每场次（共4场次）提供视频后15个日历日内完成视频上传。

三、商务要求
支付条款，采购人收到供应商以U盘或硬盘存储的成片及拍摄素材，经验收合格后支付80%款项；完成“云上经典大讲坛”视频投放并正常播放，支付20%尾款。


